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Dzien dobry:)

Dlaczego to nie problem Twojego SEOWca...?
Jak Al widzi Twoja marke i skad o niej wie?
SEMSTORM - co mozesz zrobic?

Plan na 30 dni

Q&A, prezenty
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Dzien dobry!
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Organizacyjnie:

=> Pytania zbieram caty czas, odpowiem w ostatniej
CZeSCi

-> Dostaniecie nagranie

=> Poza nagraniami dostaniecie rowniez mozliwosc

30-60-minutowego spotkania ze mna i audyt

widocznosci w LLM




Kontrakt

Czego tu nie bedzie:

X wyktadu o tym, jak dziata Al od $rodka
X ,ekosystem wyszukiwarek ewoluuje"
€ 40 minut klikania po narzedziu

Co bedzie:




Zostaw nazwe swojej
marki na czacie

Sprawdzimy, co Al o Tobie mowi
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Dlaczego to nie problem
Twojego SEOweca, ale Twoj?



Przysztosc jest
juz dzis...

&
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...tylko nierowno
rozdystrybuowana



Mozesz byC pierwszy w
Google’u
| nie istniec dla klienta.



Mozesz bycC pierwszy w
Google’u
| nie istniec dla klienta.
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42,6%

Polakéw pyta Al, co ostatecznie
wybrac

16,6%

odston wyszukiwania w PL konczy
sie bez przejscia

+106%

tygodniowy zasieg LLM w Polsce,
rok do roku

68 %

wyszukiwan w Google (USA) konczy
sie bez klikniecia

PARTNER BIZNESOWY W DIGITALU




Jak to dziata w praktyce?

Kiedys BYAR
4 A 4
= Ty piszesz o sobie — Google indeksuje —
klient czyta Twoje stowa
-  Jestes w wynikach — klient poréwnuje —
wybiera sam
-  Pozycja 1 = wygrana
>  Przewaga = ZESPOL
-  Przewaga = YOLO
- J .
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Inni piszg o Tobie — Al streszcza — klient czyta
cudzg wersje Ciebie

Al poréwnuje — podaje rekomendacje — klient
przychodzi po decyzje, nie po opcje

Pozycja 1 = jedno ze zrédet, ktérych nikt nie
otworzy

Przewaga = STRATEGIA

Co z tego wynika? Ze dzi$ méwimy o kontroli!
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TY: ,Jaki [produkt z Twojej kategorii]
wybrac?"

Al: wymienia trzy marki.

Jestes w tej trojce?
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Kiedy tracisz najwiecej?

46%

Tracisz najbardziej, jesli:
klient poréwnuje przed
zakupem

GEN Z Twoja kategoria to ,,doradz mi'

zaczyna szukaé poza Google budowates SEO latami i

wiasnie przestato dowozic¢
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mMaxroy & SEMsTorRM

Mato??
Potrzymaj mi piwo




_Biore 3 marki z czata
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METODOLOGIA: od ogotu do szczegotu

Pytanie ogdlne: , Jakie firmy w Polsce robiag
[kategoria]?" — czy marka w ogole padia?

Pytanie o marke: ,,Co wiesz o [marka]?" — co sie
zgadza, co jest “przeterminowane”, co
zmyslone?

,oKad masz te informacje?" — kto jest cytowany
zamiast mojej marki?




g PODSUMOWANIE

Co wiasnie zobaczylismy:

1. Al mowi o Twojej marce, czy chcesz, czy nie.

2. Mowi rzeczy nieaktualne lub nieprawdziwe. Czasami
halucynuje. Czasami mowi dobrze...

3. Czasami cytuje kogos innego, nie Ciebie.
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No ok... ale skad Al
bierze wiedze o mnie?
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“ Twarda reguta

Chodzi po internecie i pyta ludzi.
Metaforycznie ofc.




\ ZBE 5N 2

Skad Al wie o mnie/nas/was?

Twoja strona, ale jako punkt wyjscia, nie dowdd i wszechwiedza.
Co moéwia o Tobie inni: media, portale, rankingi, partnerzy...
Opinie i porownywarki - oj tak.

Twoi ludzie i ich tresci - dlatego tak wazny jest PB
Powtarzalnosé: ta sama informacja w wielu miejscach. Spdéjnosc |

strategia.
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Ale czemu nie zatrzyma sie na

mojej stronie?

Tok “rozumowania” Al:

- To, co piszesz o sobie = reklama.
- To, co piszg o Tobie inni = dowod.
- Al ufa dowodom.
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Kiedy Al musi szukaC na zewngtrz wyjasnien?

sLider rynku"
Al mdéwi: nie wiem, kto to.

Bo nikt poza Toba tego nie
powtorzyt.

§ semsTorm

maxroy

“setki zadowolonych

Al méwi: ale gdzie oni sg?

’ W
~Jestesmy zrédlem wiedzy w “Zespot pasjonatow”
branzy"
Al méwi: udowodnij! Co to za
ludzie? jakie majg case
studies?

Al méwi: deklaracja i bycie
wymienionym/bycie cytowanym to
dwie rézne bajki.

»Kompleksowe rozwigzania

Klientow” dla wymagajacych klientéw

Al méwi: co, gdzie, kiedy i dla
kogo?
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“Twarda regufa 2

Lepiej wiedzieC, czego Al szuka i nie znajduije.

A jak nie znajduje, to bierze od kogos, kto miat
konkret.
Czyli od Twojej konkurencii.




A zatem...

Kiedys

e

\

¥

Wiemy wszystko o blachodachéwkach

Lider rynku

Wieloletnie doswiadczenie

Najwyzsza jakos¢

Kompleksowe rozwigzania

Dzis
I 4
J \
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Montujemy blachodachéwki od 2008 r.,
ponad 3 400 dachow w Wielkopolsce
Trzeci producent w Polsce wg wolumenu,
dane PSPD 2025

17 lat, 42 osoby, 6 ekip montazowych
Gwarancja 30 lat na powtoke, atest ITB nr X
Pomiar, projekt, dostawa, montaz, serwis,

jedna umowa
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Co musi Tobg kierowac?

Na co masz realny wptyw:

1. Spojnos¢: te same fakty wszedzie (nazwa, oferta, dane)

2. Cytowalnos¢: tresci, ktore da sie zacytowac: liczby,
definicje, konkret, case, badania, ustalenia

3. Obecnosé u innych: komentarze eksperckie, publikacje,
rankingi

4. Ludzie: ekspert z nazwiskiem, nie ,,zespot" lub “redakcja”
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Co musi Tobg kierowac?

-> Al cytuje chetnie:

zestawienia i rankingi branzowe

watki na Reddicie i forach

opinie i porownywarki

media branzowe

Wikipedie

Twoja strone, ale tylko w niektérych modelach
=> Al nie cytuje:

Twojego posta na LinkedIn sprzed roku

Twojej broszury PDF

Twojej podstrony ,,O nas"
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“Twarda regufa 3

Tresci muszg byc CYTOWALNE.




Tresci CYTOWALNE

Al CYTUJE
e

> Konkretna odpowiedz na konkretne pytanie (,ile schnie klej
do ptytek" — ,12-24 h w temp. 20°C")

> Liczbe z podana datg i zrodtem

> Definicje, ktora da sie wyciac i wklei¢ bez kontekstu

> Poréwnanie z nazwami: ,X czy Y", bo doktadnie tak brzmig
prompty

> Procedure w krokach, ponumerowanag

-  Tabele parametrow, cen, wymiarow

=>  Warunki i wyjatki: ,nie dotyczy, gdy...", ,obowigzuje do..."

> Wypowiedz osoby z imieniem, nazwiskiem i stanowiskiem

->  Wynik badania z metodologia

> Date: ,stan na czerwiec 2026"

\_

%
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Al MA GDZIES

-

-

v ol

R 2 0 250 2 2 27

Przymiotnikow bez pokrycia — kompleksowy,
wymagajacy, innowacyjny, dedykowany

Zdanh o sobie w trybie chwalgcym

Tekstow, w ktoérych odpowiedz jest w czwartym
akapicie

TreSci bez daty

Opiséw, ktore pasuja do kazdej firmy w branzy
Historii firmy od 1998 roku

~Skontaktuj sie, a przygotujemy wycene"
PDF-6w do pobrania po zostawieniu maila
Tresci zamknietych za logowaniem

Tekstow bez autora
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Wiesz, ze masz problem.
Ale czy masz rozwigzanie?



Jak znalezcC pytania, na ktore Al ma
odpowiadac, podajac jednoczesnie
Twoja marke?
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Wiasnie!

,blachodachowka cena" — Al odpowie tabelkag

»jaka blachodachdéwka na dach o matym spadku" — Al musi kogos
polecié

Gdzie ich szukac:

-> Generator tematéow w SEMSTORM

= Autouzupetnianie: Google, ChatGPT, Perplexity
=> Skrzynka Twojej obstugi klienta




35

Wiasnie!

- Al musi poda¢ marke:
kto robi X w Polsce - jaka firma od X - X czy Y - najlepszy X do... - X dla
[branza] - alternatywa dla [konkurent] - ile kosztuje X

=> Al poradzi sobie bez Ciebie:
co to jest X - jak dziata X - historia X
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Wiasnie!

- Al musi poda¢ marke:
kto robi X w Polsce - jaka firma od X - X czy Y - najlepszy X do... - X dla
[branza] - alternatywa dla [konkurent] - ile kosztuje X

=> Al poradzi sobie bez Ciebie:
co to jest X - jak dziata X - historia X




Al Jeszcze jedno.
GEO to dobre SEO. Nie cos innego.

76,1% URL-i cytowanych w Al Overviews rankuje tez
w TOP10 Google.
Te Swiaty sie przenikajg. Mierzyc trzeba oba.
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SCENARIUSZ

Znajdz pytania, ktére zadajg klienci
Sprawdz, kto na nie dzis odpowiada
Wybierz te, gdzie masz szanse
Zaplanuj tresc, ktora to zaopiekuje

S Z R
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SEMSTORM!

§ semsTorm

maxroy
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Niestety, jesli zrobisz bez

narzedzia,

... to przekonasz sig, jak kolosalna jest
roznica miedzy wygenerowane a rankuje.
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Co mowig twarde dane?

20Kk

Semrush przeanalizowat
20 000 stéw kluczowych
i 42 000 wpiséw
blogowych.

9% X

Na pozyciji nr 1 tresci sklasyfikowane jako Ryzyko deindeksacji jest 3,2x wyzsze dla
w petni wygenerowane przez Al pojawiaty
sie zaledwie w 9% przypadkow. Tresci
napisane przez ludzi w 80%.

tredci wytgcznie Al.
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https://www.digitalapplied.com/blog/ai-generated-vs-human-content-16-month-google-ranking-study
https://www.semrush.com/blog/does-ai-content-rank-in-search-data-study/
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Plan na 30 dni

Tydzien 1: sprawdz, co Al mowi o Twojej marce (5 pytan, 15
minut)

Tydzien 2: popraw spdjnos¢ danych: strona, wizytowki, profile
Tydzien 3: wybierz 3 pytania klientow i odpowiedz na nie
konkretnie

Tydzien 4: jedna publikacja poza wtasng strong, z nazwiskiem

eksperta
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Plan na 30 dni

Mierzysz:
ile z Twoich pytan kontrolnych konczy sie wskazaniem Twojej marki (co
miesigc, ta sama lista)?
czy Al cytuje Twoje zrodta?
czy dane o Tobie sg aktualne?

ruch z ChatGPT/Perplexity w analityce?
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“Twarda reguta 4

Zawsze dopytuj Al: skad to wiesz?




Audyt LIVE




Dziekujem

Potrzebujesz wsparcia?
Skontaktu;j sie:

€ maxroy.agency
B8 hello@maxroy.com

M 1+48 784 678 070
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