
Jak dostosować strategię i
monitorować widoczność?



AI Overviews (także AIO, Przegląd od AI) to
funkcja wyszukiwarki Google, która wykorzystuje
sztuczną inteligencję do wygenerowania
podsumowań bez konieczności zapoznawania
się z treściami stron.





Korzysta z dostosowanego modelu
Gemini

Nie wymaga specjalnego
schema

Podsumowanie wyników z linkami
do źródeł









Szybsze docieranie do informacji

Bardziej kaloryczny ruch

Nowe miejsce na ekspozycję brandu



Nieprawdziwe informacje

Spadki CTR

Brak rozdzielenia danych GSC
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Głównie we frazach informacyjnych

Mają wyższy tzw. Zero-Click

Zepchnięte pozycje naturalne

Zmieniają sposób korzystania
z wyszukiwarki



Wyniki AIO są spersonalizowane, ale nie tak
bardzo jak się baliśmy (lub mieliśmy nadzieję).
Hiperpersonalizacja to nadal pieśń przyszłości.







Odpowiedź na intencję

Krótkie, merytoryczne fragmenty

Treści w różnych formatach

E-E-A-T

Entity-first
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Dane strukturalne

Hierarchia nagłówków

Prosty, zrozumiały język

Znaczniki semantyczne

Listy, tabele, inne formaty

Kompletne metadane



Zmapuj konkurencję pod AIO

Opracowanie wstępnego content planu

Utwórzenie kampanii AIO w Monitoringu

Priorytetyzacja i szybkie poprawki

Dobudowanie tematyki z konkurencji

Dokładanie fraz z potencjałem

tydzień #1

tydzień #2

tydzień #3-5

Raport wykonawczy i decyzjetydzień #6



Udział fraz z cytowaniem

Średnia pozycja źródła





Oddzielny tryb wyszukiwania
(Czat w wyszukiwarce)

Korzysta z DeepSearch
(Gemini 2.5 Pro)

Ma tzw. agentic mode
(bardziej zaawansowana forma AI)



AIO AI MODE

Na razie!




