
Jak pisać i optymalizować teksty 
SEO w 2025 roku?



MILENA MAJCHRZAK – KIM JESTEM?

Pracuję w marketingu 

od 2009 roku.

Współtworzę SEMSTORM –

narzędzie wspierające SEO.

Lubię dzielić się wiedzą podczas 

konferencji, webinarów i szkoleń.



WYZWANIA 2025

AI konkurencja zaufanie nowe pokolenia



KOMU przeszkadza?

W CZYM PRZESZKADZA AI?



W CZYM PRZESZKADZA AI?

odbiera ruch

firmom

obniża stawki

copywriterom

dokłada pracy

korektorom

„kradnie” treści

twórcom





Nowi Powracający



Czy SEO umiera?!



CZY SEO UMIERA?

1997 2010

ONLINE-ADS >>> Search 

engines are dying



CZY SEO UMIERA?

2010 2012

SEO Is Dead! Long Live 

SMO!



CZY SEO UMIERA?

2012 2016

The Death Of SEO: The Rise 

Of Social, PR, And Real 

Content



CZY SEO UMIERA?

2016 2021

Why Local SEO Is Dead and 

What Is Taking Its Place



CZY SEO UMIERA?

2021 2025

The Golden Age of SEO is 

Over. What Comes Next?



CZY SEO UMIERA?

2025

Is SEO Dead? Has AI Finally 

Killed SEO?



Pozycjonowanie w AI?



WSZYSCY POTRZEBUJEMY

TREŚCI



JAK SZUKAMY TREŚCI?



JAK SZUKAMY TREŚCI?



JAK SZUKAMY TREŚCI?





CZY ROBOTY ŚNIĄ O DANYCH STRUKTURALNYCH?

• Dane uporządkowane

• Hierarchia nagłówków

• Prosty, zrozumiały język

• Znaczniki semantyczne

• Listy punktowane i numerowane

• Kompletne metadane

• Oznaczenie języka



Coraz więcej chatów AI korzysta

z wyszukiwarki, by sugerować odpowiedź.

Agenty AI też będą sięgać po wyniki wyszukiwania.

Za wyjątkiem Claude* (stan na 2025-04-24).

* Web Search dostępne jest tylko w wybranych lokalizacjach; nie ma 

wśród nich Polski.



Dający wartość czytelnikowi.

Prezentujący doświadczenie lub wiedzę na 

dany temat.

Unikatowy.

Poprawny językowo.

Czytelny i zrozumiały.

Zwróć uwagę na intencję:

• informacyjne,

• zakupowe,

• lokalne,

• brandowe.

Dopasuj treść do rodzaju słowa kluczowego.

Więcej: Webinar „Jak dobierać słowa 

kluczowe, aby rozwijały Twój biznes”.

JAK PISAĆ TEKSTY SEO?
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Tytuły

Nagłówki

Treść

Metadane

Obrazy

Linki

Listy i tabele

Prezentujący doświadczenie lub wiedzę na 

Dopasuj treść do rodzaju słowa kluczowego.
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Czy można tworzyć treści z AI?

AI to tylko technologia, od nas zależy jak ją wykorzystamy.



Czy można tworzyć treści z AI?

AI to tylko technologia, od nas zależy jak ją wykorzystamy.

Google NIE BANUJE za treści AI.



Ile znaków powinien mieć tekst?

Tyle, ile potrzebne jest, aby wyczerpać temat



Ile znaków powinien mieć tekst?

Tyle, ile potrzebne jest, aby wyczerpać temat

bez lania wody i powtórzeń.



A co z…

artykułami, opisami produktów, usług, newsami i tak dalej?

Na każdy z tych tematów mamy oddzielny webinar.



A co z…

artykułami, opisami produktów, usług, newsami i tak dalej?

Na każdy z tych tematów mamy oddzielny webinar.

Wszystkie znajdziesz w akademia.semstorm.com.





TERAZ MAMY CZAS
NA WASZE PYTANIA
Milena Majchrzak

milena@semstorm.com

CEO & Content Marketing Evangelist ps. zasubskrybuj!
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