
Kanibalizacja słów kluczowych 
czy Twój serwis dąży do autodestrukcji?



MILENA MAJCHRZAK – KIM JESTEM?

• Pracuję w branży marketingu 

(SEO i analityka) od 2009 roku.

• Współtworzę SEMSTORM –

narzędzie wspierające SEO.

• Prelegentka, szkoleniowiec, 

wykładowczyni.



CO TO JEST

KANIBALIZACJA





Sytuacja, gdy kilka stron w Twojej 
witrynie walczy ze sobą o pozycje.

KANIBALIZACJA



• Zmiany w algorytmach wyszukiwarek.

• Zastosowanie przekierowania 301, metagagu
canonical, usunięcie strony, itd.

• Niedawne dodanie nowej treści.

• …oraz wszystkie inne działania, które mogą 
chwilowo wpłynąć na zmiany w rankingu.

STRONY „ROTUJĄ”, ALE KANIBALIZACJI NIE MA



Długotrwałe zjawisko, gdy kilka 
stron w Twojej witrynie walczy ze 

sobą o pozycje.

KANIBALIZACJA





Długotrwałe zjawisko,
gdy kilka stron w jednej subdomenie

walczy ze sobą o pozycje.

KANIBALIZACJA



PRZYCZYNY KANIBALIZACJI

podobne
treści

brak
treści

optymalizacja na 
te same słowa

błędy w 
architekturze



PODOBNE TREŚCI



BRAK TREŚCI



OPTYMALIZACJA NA TE SAME SŁOWA (LUB JEJ BRAK)



1. Mieć plan treści i linkowania wewnętrznego.

2. Optymalizować tylko jedną stronę pod dane 
słowo kluczowe.

3. Przeprowadzać regularnie audyt strony.

4. Zaakceptować, że na dużych stronach będzie się 
pojawiać.

JAK UNIKAĆ KANIBALIZACJI?



1. Ocenić, czy WARTO cokolwiek z nią robić.

CO ZROBIĆ Z KANIBALIZACJĄ?

oceń intencję i dopasowanie słowa!



1. Ocenić, czy WARTO cokolwiek z nią robić.

CO ZROBIĆ Z KANIBALIZACJĄ?

pozycje są bardzo do siebie zbliżone
(i satysfakcjonujące!) 



1. Lepiej zoptymalizować główną treść.

2. Dodać nową treść.

3. Skonsolidować istniejące treści.

4. Zbadać linkowanie.

5. Określić kanoniczny URL (canonical).

6. Dodać przekierowanie.

7. Wdrożyć dyrektywę noindex (w ostateczności).

CO ZROBIĆ Z KANIBALIZACJĄ?



• Metoda określania kanonicznego URL dla 
duplikatów lub podobnych stron.

• Google może zignorować ten sygnał.

• Jest kilka metod sugerowania kanonicznych URL, 
więcej na https://bit.ly/43O2Csy.

• Można ustawić go w kodzie strony lub za pomocą 
wtyczek.

CANONICAL

https://bit.ly/43O2Csy


• Istnieją 3 główne typy:

– 301: trwałe przekierowane

– 302: tymczasowe przekierowanie

– Przekierowanie meta-refresh

• Najlepiej ustawiać przekierowanie 301, gdy to 
niemożliwe można ratować się meta-refresh.

PRZEKIEROWANIA



• Każdy system zarządzania stronami wspierający 
SEO powinien mieć możliwość ustawienia 
przekierowań (wbudowany lub jako wtyczki).

• Dają inny efekt dla użytkownika niż canonical.

• Google’owi trudniej jest je zignorować.

PRZEKIEROWANIA



• Blokuje indeksowanie przez wyszukiwarki!

• Metoda ostateczna, TYLKO jeśli nie da się 
zastosować przekierowania 301.

• Moc SEO wyindeksowanej podstrony znika!

NOINDEX



STUDIUM PRZYPADKU

• Nowa treść: utworzyć kategorię/tag produktowy.

• Zoptymalizować treść: dodać opis do szukajki
(podobnie jak do strony kategorii).



STUDIUM PRZYPADKU

• Zignorować: szeroka, nieokreślona intencja, 
zakupowo – informacyjna.

• Zoptymalizować treść: dodać opis do szukajki.



STUDIUM PRZYPADKU

• Skonsolidować: złączyć w jeden pełny wpis.

• Zastosować 301: jeśli któraś treść jest 
przestarzała.



STUDIUM PRZYPADKU

• ???



STUDIUM PRZYPADKU

• ???



STUDIUM PRZYPADKU

• Zignorować: zająć się poważniejszymi 
przypadkami.

• Ustawić canonical.



STUDIUM PRZYPADKU

• Hreflang: jeśli jest więcej wersji językowych.

• Przekierowanie 301: gdy obie wersje są takie 
same.



STUDIUM PRZYPADKU

• Zignorować: chwilowa anomalia Google (żadna ze 
stron nie jest zoptymalizowana na to słowo)

• Zastanowić się czy warto: czy taka treść wspiera 
biznes?



STUDIUM PRZYPADKU

• Stworzyć nowy: oba artykuły datowane na <2010.

• Przekierować 301: na nowy artykuł.



STUDIUM PRZYPADKU

• Zastosować canonical: na pierwszą stronę 
wyników wyszukiwania lub pierwszą stronę 
kategorii.



STUDIUM PRZYPADKU

• Zignorować: to nie kanibalizacja, tylko 
zastosowane wczoraj przekierowanie 301.



• SEMSTORM (Monitoring).

• Google Search Console (Skuteczność).

• Inne narzędzia SEO.

GDZIE SPRAWDZIĆ?









TERAZ MAMY CZAS
NA WASZE PYTANIA

Milena Majchrzak
milena@semstorm.com

CEO & Content Marketing Evangelist ps. zasubskrybuj!
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