
Podstawy tworzenia stron 
internetowych pod kątem SEO



TO NIE JEST KURS 
TWORZENIA STRON!



• Kurs WordPress dla początkujących (darmowy) -
https://www.lh.pl/kursy/wordpress/

• Akademia Wordpress (płatny) -
https://olagosciniak.pl/akademia/

• Kursy na Udemy (płatne)

KURSY TWORZENIA STRON

https://www.lh.pl/kursy/wordpress/
https://olagosciniak.pl/akademia/


MILENA MAJCHRZAK – KIM JESTEM?

• Pracuję w branży tworzenia 
stron i marketingu od 2009 
roku.

• Współtworzę SEMSTORM –
narzędzie wspierające SEO.

• Prelegentka, szkoleniowiec, 
wykładowczyni.



tworzenie nowej 
strony

zmiana wyglądu lub 
migracja strony

nagłe spadki w SEO



INDEKSOWANIE STRON
W WYSZUKIWARKACH





Sekcja 

administracyjna
Ofert

a

firmy



CO UNIEMOŻLIWIA/UTRUDNIA NA INDEKSACJĘ?

blokady błędy na stronie przekierowania duplikaty



JAK PRZYSPIESZYĆ INDEKSACJĘ?

linkowanie 
(wewn. i zewn.)

mapy witryny
zgłoszenie do 

Search Console



Adres URL jest zaindeksowany



Adres URL NIE jest zaindeksowany



Adres URL NIE jest zaindeksowany



Adres URL jest zaindeksowany



Adres URL NIE jest zaindeksowany



• Dotyczy dużych witryn i średnich, które często 
aktualizują treści.

• Określa jak szybko i wydajnie Google będzie 
dodawał do indeksu nowe oraz zmienione strony.

• Da się nim zarządzać (więcej https://bit.ly/ss-
crawl-budget).

CRAWL BUDGET (BUDŻET INDEKSOWANIA)

https://bit.ly/ss-crawl-budget
https://bit.ly/ss-crawl-budget


PODSTAWOWE ZASADY 
OPTYMALIZACJI SEO



Firma, która tworzy strony
nie musi znać się na SEO!



• Powinien być szybki

• Mieć dostęp do .htaccess

• Dobrze, jeśli oferuje kopie zapasowe

• Dla małych stron – współdzielony

• Dla dużych projektów – dedykowany

• Więcej: https://bit.ly/4hzok6R

Hosting ma znaczenie

https://bit.ly/4hzok6R


SKÓRKA (THEME) MA ZNACZENIE

Przejrzysta 
architektura 
informacji

Responsywny 
layout

Szybkość 
ładowania



ZAPROJEKTUJ KWESTIE ZWIĄZANE Z TREŚCIĄ

Linkowanie 
wewnętrzne

Nagłówki Meta tagiTytuły



Sitemapa



• Title

• Description

Nie zostawiaj programiście wyboru metatagów!

METATAGI



• 301 – trwałe

• 302 – tymczasowe

PRZEKIEROWANIA



• 404 – strony nie znaleziono

– warto monitorować

KODY HTTP





• 404 – strony nie znaleziono

– warto monitorować

• 403 – brak dostępu (nieco podobny jest 401)

• Błędy 500

KODY HTTP



• 404 – strony nie znaleziono

– warto monitorować

• 403 – brak dostępu (nieco podobny jest 401)

• Błędy 500 (!!!)

KODY HTTP



• Czytelne i zrozumiałe

• Krótkie, lecz opisowe

• Stosuj w nich słowa kluczowe

• Stosuj w nich małe litery

• Unikaj polskich znaków diakrytycznych i spacji

STRUKTURA URL



• Zwane także znacznikami uporządkowanych 
danych.

• Fragmenty kodu opisujące typy treści (przepisy, 
recenzje, artykuły, produkty i wiele innych).

• Dodają „wyróżniki” w wynikach wyszukiwania.

• Więcej: https://bit.ly/ss-schema.

DANE STRUKTURALNE (SCHEMA)

https://bit.ly/ss-schema




• Każda podstrona powinna oferować unikalne 
informacje.

• W przypadku podobnych treści musi być 
możliwość ustawienia tagu canonical lub 
przekierowania 301.

• Kanibalizacja!

UNIKANIE DUPLIKACJI CONTENTU



• Niby nie trzeba, ale…

WERSJA HTTPS





• Niby nie trzeba, ale brak może być oznaczony w 
Search Console jako problem krytyczny.

• Uwaga na duplikację – nie powinny istnieć dwie 
wersje z http i https, tylko przekierowanie 301 na 
https.

WERSJA HTTPS



ISTOTNE BŁĘDY
POCZĄTKUJĄCYCH W SEO

W BUDOWIE STRON



1. Indeksowanie wersji deweloperskich





2. Pozostawienie dyrektyw z wersji testowych





Wolne działanie strony (niska wydajność)



4. Zduplikowana treść (duplicate content)



WYKORZYSTANIE SEARCH 
CONSOLE I SEMSTORM



Przyczyny braku indeksacji – Google Search Console



Eksperymenty i personalizacja



Zgłaszanie sitemapy



Dobór słów kluczowych



Wykrywanie kanibalizacji



Audyt porównawczy



SYSTEM ZARZĄDZANIA 
TREŚCIĄ LUB SKLEPEM



• Tworzenie mapy witryn

• Przyjazne URL-e

• Ustawianie metatagów

• Zarządzanie przekierowaniami

• Breadcrumbs (okruszki nawigacji)

• Wsparcie dla danych strukturalnych

CO POWINIEN MIEĆ CMS?



• Optymalizacja obrazów

• Wizualne podglądy wyników w wyszukiwarkach

• Zarządzanie hreflangami (dla wersji 
wielojęzykowych)

• Narzędzie do monitorowania błędów 404

• Obsługę pamięci podręcznej (cache)

CO POWINIEN MIEĆ CMS?





• RankMath

• Yoast

• All In One SEO

• SEOPress

WTYCZKI DO SEO

tylko jedna



• WP Fastest Cache

• LiteSpeed Cache

• W3 Total Cache

• WP Super Cache

WTYCZKI DO CACHE

tylko jedna



• Polylang

• XML Sitemap Generator for Google

INNE WTYCZKI



• WooCommerce

• Presta Shop

• Magento

• SaaS (czytaj więcej na 
https://widoczni.com/blog/jaka-platforme-e-
commerce-wybrac/) 

PLATFORMY SKLEPOWE

https://widoczni.com/blog/jaka-platforme-e-commerce-wybrac/
https://widoczni.com/blog/jaka-platforme-e-commerce-wybrac/


A MOŻE SYSTEM NA WYMIAR? 



PRZY MIGRACJI
PAMIĘTAJ O 

PRZEKIEROWANIACH



TERAZ MAMY CZAS
NA WASZE PYTANIA

Milena Majchrzak
milena@semstorm.com

CEO & Content Marketing Evangelist ps. zasubskrybuj!
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