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Czy authority jest
sygnałem rankingowym?











human-in-the-loop
machine learning feedback loop





Protoczynnik
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YMYL
Your money

Your life



YMYL KIEDYŚ

• Instytucje finansowe

• Medycyna i zdrowie

• Bezpieczeństwo

• Sklepy internetowe

• Artykuły o nauce, technice, wydarzeniach 
międzynarodowych, ludziach, biznesie

• Fundacje i stowarzyszenia



YMYL DZIŚ

• Zdrowie fizyczne i psychiczne

• Bezpieczeństwo (także on-line)

• Stabilność finansowa

• Wpływ na społeczeństwo





YMYL
Your money

Your life



• Główną (i dodatkową treść)

• Zgodność z prawem

• Poprawność merytoryczną, zgodność z nauką

• Twórców strony i treści

• Treści AI

• Reklamy

CO SPRAWDZAJĄ TESTERZY NA STRONIE?



• Reputację (opinie)

• Oryginalność

CO SPRAWDZAJĄ TESTERZY POZA STRONĄ?



POZIOMY
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BMI = kg / m2
weight (lb) / [height (in)]2 x 703



„This page was 
created with effort 
and skill, and it
accomplishes its 
purpose very well 
by offering very 
high quality and 
satisfying MC.”



osoba o rozbudowanej 
muskulaturze może mieć 
BMI wskazujące na 
skrajną otyłość posiadając 
jednocześnie bardzo mało 
tkanki tłuszczowej.

Body Mass Index (BMI) 
is a measure of body 
fat based on height and 
weight that applies to 
adult men and women.

CO JEST NIE TAK?!

https://www.ikard.pl/badanie-bmi.html









https://zyppy.com/seo/quality-rating-scorecard/



E-E-A-T



Authoritativeness
(wiarygodność)

Expertise
(wiedza)

Experience
(doświadczenie)

TRUST
(Zaufanie)



Expertise
Vs.

Experience





• Sprawdzanie polityki prywatności

• Sprawdzanie oryginalności obrazów i video

• Sprawdzanie poprawności językowej (także 
interpunkcji)

• Sprawdzanie video w YouTube

• Sprawdzanie stron błędów (mogą mieć Highest
Quality!)

MNIEJ TYPOWE RZECZY DO SPRAWDZANIA



Topical
Authority





„Authority is a measure of 
trustworthiness or credibility.”

Źródło: https://www.searchenginejournal.com/topical-authority/247189/



„Topical authority is an SEO 
concept where a site aims to 

be the go-to authority on one 
or more topics.”

Źródło: https://ahrefs.com/blog/topical-authority/



„Topical authority is a measure 
of a website's perceived 

authority and expertise in a 
particular niche or topic.”

Źródło: https://www.gravitatedesign.com/blog/what-is-topical-authority/





Źródło: https://blog.majestic.com/commentary/5-ways-successful-seos-topical-trust-flow/



Topical authority

=

E-E-A-T Authoritativeness



Authoritativeness definition:

„Consider the extent to which 
the content creator or the 

website is known as a go-to 
source for the topic.”





Topic AUthority



Jak zmieniały 
się wskazówki



WSKAZÓWKI DLA TESTERÓW

2015 2017

Pierwszy raz Google 
opublikował pełny tekst 

General Guidelines. 



WSKAZÓWKI DLA TESTERÓW

2017 2018

Nowa flaga: Upsetting-
Offensive, mająca nauczyć 

Google lepiej walczyć ze 
spamem.



WSKAZÓWKI DLA TESTERÓW

2018 2019

Pojawiła się: „reputacja 
autora”, wytyczne na temat 
clickbaitów, oraz informacje, 
że high i highest quality mają 

dostarczać wartość.



WSKAZÓWKI DLA TESTERÓW

2019 2020

E-A-T w sekcji Page Quality
Zaktualizowany FAQ



WSKAZÓWKI DLA TESTERÓW

2020 2021

???



WSKAZÓWKI DLA TESTERÓW

2021 2021

???



WSKAZÓWKI DLA TESTERÓW

2022 2023

E-E-A-T



WSKAZÓWKI DLA TESTERÓW

2023 2024

Aktualizacja i unowocześnienie 
przykładów



WSKAZÓWKI DLA TESTERÓW

2024 2025?

Niepoprawność merytoryczna 
(factual inaccuraccies)





WSKAZÓWKI DLA TESTERÓW

2025?

Dalsza walka m.in. z treściami 
AI nienadzorowanymi przez 

człowieka





TERAZ MAMY CZAS
NA WASZE PYTANIA

Milena Majchrzak
milena@semstorm.com

CEO & Content Marketing Evangelist ps. zasubskrybuj!
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