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Jak mierzyć efekty SEO
w Google 

Search Console?
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wszystkie wyświetlenia
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wszystkie wyświetlenia
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W przypadku migracji 
www <-> non-www

http <-> https
trzeba zweryfikować obie wersje prefiksu 

lub 
mieć zweryfikowaną usługę domeny.
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Pamiętajcie o raportowaniu kliknięć
z wszystkich zakładek SEO. Optymalizacja 

wpływa na widoczność we wszystkich
zakładkach wyszukiwarki.
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27 luty w GSC w czasie PT

to u nas: 
od 9:00 - 27 lutego
do 8:59 - 28 lutego
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48 godzin
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jaki % zapytań
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Wszystkie Zapytania % danych
domena 1 2190
domena 2 8697
domena 3 72138
domena 4 146851



4
9

Wszystkie Zapytania % danych
domena 1 2190 1109
domena 2 8697 4298
domena 3 72138 55541
domena 4 146851 61722
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Wszystkie Zapytania % danych
domena 1 2190 1109 50%
domena 2 8697 4298 49%
domena 3 72138 55541 77%
domena 4 146851 61722 42%
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Adresy URL

produkty /produkt

kategorie /kategoria

artykuły /nazwa-artykulu

blog /blog

usługi /oferta

landing page /nazwa
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Adresy URL

produkty /p/$nazwa
/produkt/$nazwa

kategorie /c/$nazwa-kategorii
/kategoria/$naz

artykuły /a/$nazwa-artykulu
/artykul/$nazwa-artykulu

blog /blog/
/blog/$kategoria

usługi /oferta/$nazwa-uslugi
/keyword-$reszta

landing page /lp/$nazwa
/landing/$nazwa
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Zanim zaczniesz filtrować / porównywać dane
zacznij od celu tej analizy.
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próbkowanie
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1filtr Kliknięcia

wykres
(site)

Zapytania
(site)

Strony 
(url)

Kraje Urządzenia Daty

brak

zapytania

strony

kraje (PL)

urządzenia
(desktop)

data
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2filtr Kliknięcia

wykres
(site)

Zapytania
(site)

Strony 
(url)

Kraje Urządzenia Daty

brak 8319 3529 (próbka) 8438 8319 8319 8319

zapytania

strony

kraje (PL)

urządzenia
(desktop)

data
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3filtr Kliknięcia

wykres
(site)

Zapytania
(site)

Strony 
(url)

Kraje Urządzenia Daty

brak 8319 3529 (próbka) 8438 8319 8319 8319

zapytania 3529 3529 3531 (próbka) 3529 3529 3529

strony

kraje (PL)

urządzenia
(desktop)

data
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4filtr Kliknięcia

wykres
(site)

Zapytania
(site)

Strony 
(url)

Kraje Urządzenia Daty

brak 8319 3529 (próbka) 8438 8319 8319 8319

zapytania 3529 3529 3531 (próbka) 3529 3529 3529

strony 8438 3531 (próbka) 8438 3531 3531 8438

kraje (PL)

urządzenia
(desktop)

data
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5filtr Kliknięcia

wykres
(site)

Zapytania
(site)

Strony 
(url)

Kraje Urządzenia Daty

brak 8319 3529 (próbka) 8438 8319 8319 8319

zapytania 3529 3529 3531 (próbka) 3529 3529 3529

strony 8438 3531 (próbka) 8438 3531 3531 8438

kraje (PL) 7940 3344 (próbka) 3346 (próbka) 7940 7940 7940

urządzenia
(desktop)

data
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6filtr Kliknięcia

wykres
(site)

Zapytania
(site)

Strony 
(url)

Kraje Urządzenia Daty

brak 8319 3529 (próbka) 8438 8319 8319 8319

zapytania 3529 3529 3531 (próbka) 3529 3529 3529

strony 8438 3531 (próbka) 8438 3531 3531 8438

kraje (PL) 7940 3344 (próbka) 3346 (próbka) 7940 7940 7940

urządzenia
(desktop) 5910 2513 (próbka) 2513 (próbka) 5910 5910 5910

data
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7filtr Kliknięcia

wykres
(site)

Zapytania
(site)

Strony 
(url)

Kraje Urządzenia Daty

brak 8319 3529 (próbka) 8438
(url) 8319 8319 8319

zapytania 3529 3529 3531 (próbka) 3529 3529 3529

strony 8438 3531 (próbka) 8438 3531
(próbka)

3531
(próbka) 8438

kraje (PL) 7940 3344 (próbka) 3346 (próbka) 7940 7940 7940

urządzenia
(desktop) 5910 2513 (próbka) 2513 (próbka) 5910 5910 5910

data 511 234 
(próbka) 511 511 511 511
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Uważaj na filtrowanie danych!
To po filtrowaniu podejmuje się 

najczęściej błędne decyzje!
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Jak obliczana jest pozycja?
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Pozycja jest wyliczana na podstawie
średniej pozycji wszystkich wyświetleń

uwzględniając personalizację, lokalizację
oraz wszystkie rodzaje snippetów.
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Google Maps



8
7



8
8



8
9



9
0



9
1



9
2



9
3



9
4

Dla wizytówki w Google Business
zastosuj unikatowy adres URL, który

zawierać będzie parametry przynajmniej
utm_source oraz utm_medium.
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Analizy
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Jakie analizy warto wykonywać?
- Wszystkie kliknięcia - Filtr= strony | Wartość= .
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Jakie analizy warto wykonywać?
- Wszystkie kliknięcia - Filtr= strony | Wartość= .

- Kliknięcia konkretnych stron / sekcji serwisu
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Jakie analizy warto wykonywać?
- Wszystkie kliknięcia - Filtr= strony | Wartość= .

- Kliknięcia konkretnych stron / sekcji serwisu

- Ruch w różnych dniach - Filtr: strony + daty
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Jakie analizy warto wykonywać?
- Wszystkie kliknięcia - Filtr= strony | Wartość= .

- Kliknięcia konkretnych stron / sekcji serwisu

- Ruch w różnych dniach - Filtr: strony + daty

- Pozycja konkretnej frazy - Filtr: zapytanie + Filtr: strona 
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- Wszystkie kliknięcia - Filtr= strony | Wartość= .

- Kliknięcia konkretnych stron / sekcji serwisu

- Ruch w różnych dniach - Filtr: strony + daty

- Pozycja konkretnej frazy - Filtr: zapytanie + Filtr: strona 

- Kliknięcia z krajów - Filtr: kraj
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1Jakie analizy warto wykonywać?

- Wszystkie kliknięcia - Filtr= strony | Wartość= .

- Kliknięcia konkretnych stron / sekcji serwisu

- Ruch w różnych dniach - Filtr: strony + daty

- Pozycja konkretnej frazy - Filtr: zapytanie + Filtr: strona 

- Kliknięcia z krajów - Filtr: kraj

- Urządzenia - Filtr: urządzenia
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2Jakie analizy warto wykonywać?

- Wszystkie kliknięcia - Filtr= strony | Wartość= .

- Kliknięcia konkretnych stron / sekcji serwisu

- Ruch w różnych dniach - Filtr: strony + daty

- Pozycja konkretnej frazy - Filtr: zapytanie + Filtr: strona 

- Kliknięcia z krajów - Filtr: kraj

- Urządzenia - Filtr: urządzenia

- Filtr: zapytania + z dowolną zakładką tylko dla “pozycji”
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3Jakie analizy warto wykonywać?

- Wszystkie kliknięcia - Filtr= strony | Wartość= .

- Kliknięcia konkretnych stron / sekcji serwisu

- Ruch w różnych dniach - Filtr: strony + daty

- Pozycja konkretnej frazy - Filtr: zapytanie + Filtr: strona 

- Kliknięcia z krajów - Filtr: kraj

- Urządzenia - Filtr: urządzenia

- Filtr: zapytania + z dowolną zakładką tylko dla “pozycji”

- widoczność wizytówki Google Maps
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- Śledzenie średniej pozycji dla całego serwisu
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- Śledzenie średniej pozycji dla całego serwisu

- Mierzenie kliknięć konkretnej frazy kluczowej (nieznana próbka w różnych okresach)
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- Śledzenie średniej pozycji dla całego serwisu

- Mierzenie kliknięć konkretnej frazy kluczowej (nieznana próbka w różnych okresach)

- Sprawdzanie wyświetleń gdy jesteście poza top10
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- Śledzenie średniej pozycji dla całego serwisu

- Mierzenie kliknięć konkretnej frazy kluczowej (nieznana próbka w różnych okresach)
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- Śledzenie średniej pozycji dla całego serwisu

- Mierzenie kliknięć konkretnej frazy kluczowej (nieznana próbka w różnych okresach)

- Sprawdzanie wyświetleń gdy jesteście poza top10

- Nie liczcie, że wszystkie wyświetlenia robią realni użytkownicy
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4Czego nie róbcie?

- Śledzenie średniej pozycji dla całego serwisu

- Mierzenie kliknięć konkretnej frazy kluczowej (nieznana próbka w różnych okresach)

- Sprawdzanie wyświetleń gdy jesteście poza top10

- Nie liczcie, że wszystkie wyświetlenia robią realni użytkownicy

- Filtrowania strony + kraju dla kliknięć i wyświetleń

- Filtrowania strony + urządzenia dla kliknięć i wyświetleń
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5Czego nie róbcie?

- Śledzenie średniej pozycji dla całego serwisu

- Mierzenie kliknięć konkretnej frazy kluczowej (nieznana próbka w różnych okresach)

- Sprawdzanie wyświetleń gdy jesteście poza top10

- Nie liczcie, że wszystkie wyświetlenia robią realni użytkownicy

- Filtrowania strony + kraju dla kliknięć i wyświetleń

- Filtrowania strony + urządzenia dla kliknięć i wyświetleń

- Nie panikuj gdy widzisz spadki pozycji w GSC
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popularne
wyrażenia regularne
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URLe - konkretne ^URL$|^URL$
^https://seba.heymann.pl/o-mnie/$|^https://seba.heymann.pl/$
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URLe - konkretne ^URL$|^URL$
^https://seba.heymann.pl/o-mnie/$|^https://seba.heymann.pl/$

URLe - artykuły ^https://seba.heymann.pl/artykul/
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URLe - konkretne ^URL$|^URL$
^https://seba.heymann.pl/o-mnie/$|^https://seba.heymann.pl/$

URLe - artykuły ^https://seba.heymann.pl/artykul/

URLe - artykuły + blog blog|artykul lub produkt|kategoria
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URLe - konkretne ^URL$|^URL$
^https://seba.heymann.pl/o-mnie/$|^https://seba.heymann.pl/$

URLe - artykuły ^https://seba.heymann.pl/artykul/

URLe - artykuły + blog blog|artykul lub produkt|kategoria

Zapytania z frazą np. ranking
szkolenie
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URLe - artykuły ^https://seba.heymann.pl/artykul/

URLe - artykuły + blog blog|artykul lub produkt|kategoria

Zapytania z frazą np. ranking
szkolenie

Zapytania z pytaniami ^czy |^jak |^gdzie |^co |^kiedy |^czemu |^dlaczego 
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URLe - konkretne ^URL$|^URL$
^https://seba.heymann.pl/o-mnie/$|^https://seba.heymann.pl/$

URLe - artykuły ^https://seba.heymann.pl/artykul/

URLe - artykuły + blog blog|artykul lub produkt|kategoria

Zapytania z frazą np. ranking
szkolenie

Zapytania z pytaniami ^czy |^jak |^gdzie |^co |^kiedy |^czemu |^dlaczego 

Zapytania z liczbą \d
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Te wyrażenia regularne pomogą Wam
w 90% analiz, które wykonujemy.
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Dziękuję za uwagę!
https://seba.heymann.pl/szkolenia-seo/gsc/ 
Akademia50 = -50%

https://seba.heymann.pl/
https://www.linkedin.com/in/sebaheymann/ 

https://www.facebook.com/SebaHeymannPL
https://www.youtube.com/@sebaheymann 

seba@heymann.pl
737-145-875
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