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• informacyjne + komercyjne z danej dziedziny

• koncepcje: topical authority, E-E-A-T

• teksty: artykuły, zestawienia, recenzje, rankingi, 
poradniki, case studies

CEL: BUDOWA WIZERUNKU EKSPERTA



• informacyjne + komercyjne z wielu dziedzin

• szczególnie ważne są wyszukiwania

• teksty: artykuły, felietony, zestawienia, recenzje, 
rankingi, poradniki, wpisy encyklopedyczne

• także newsy!

CEL: RUCH



• komercyjne i zakupowe

• bez intencji hybrydowych

• treści: rankingi, recenzje, poradniki, opisy 
produktów, kategorii i usług

CEL: ROI (JAK NAJSZYBCIEJ)



• wszystkie

• treści: wszystkie

CEL: PRZEWAGA KONKURENCYJNA



TERAZ MAMY CZAS
NA WASZE PYTANIA

Milena Majchrzak
milena@semstorm.com

CEO & Content Marketing Evangelist ps. zasubskrybuj!
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